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	SHINKA GLOBAL  サービス紹介
	会社情報
	社名
	進化グローバル合同会社 英語表記：SHINKA GLOBAL LLC
	設立 2026年4月27日
	所在地
	〒106-0032 東京都港区六本木6-2-31 六本木ヒルズノースタワー 16階


	国際貿易を基盤に、ブランドと世界市場をつなぐ。
	私たちは、ブランドが国境を越えて新たな市場へ展開できるよう支援し、企業のビジネスビジョンの実現に貢献します。
	資本金
	9,000,000円

	海外拠点 台湾: 瑄恆有限公司 SYUAN HENG CO., LTD.
	台湾パートナー
	代表社員
	Jero Chen




	私たちの役割
	会社ポジショニング
	Global Market Partner

	グローバル化 × 貿易 × ビジネス戦略
	輸出入貿易サポート
	Trade Structuring
	国際市場参入戦略
	Brand Commercialization
	大型チェーン販路への提案・開拓
	Channel Development
	代理店・商流ネットワーク開拓
	Distributorship Development
	代理店や商流ネットワークを統合し、安定した販売チャネルを構築することで、ブランドの現地化とB2B商談の推進を実現します。


	海外進出支援
	「試して、拡げる」を最もスマートに。市場実証からビジネス開拓まで、手間なしワンストップ。


	単なるお試し販売にとどまりません！
	SHINKA 台湾の百貨店ネットワーク
	台湾全土の 提携百貨店
	約50
	北部百貨店
	20+ 店舗
	中部百貨店

	11+ 店舗
	南部百貨店

	19+ 店舗

	百貨店例紹介
	竹北遠百（遠東百貨）
	高い購買力を誇る顧客層
	初年度売上が目標を大幅超過
	B2Fのゴールデンフロア（一等地）

	出店の実行詳細
	厳選SKUの注力戦略
	2〜3品目のコアSKUを主力商品として選定し、市場で最もポテンシャルの高いアイテムにリソースを集中させます。
	専門販売スタッフの配置
	販売データとフィードバック

	専門的な展示・VMD設備

	プラン説明
	ワゴンタイプ
	横型看板
	初期段階に最適 最小限のコストで市場テストを実行
	4.諸経費:  POSレジ端末、清掃費、水道光熱費
	ディスプレイ棚　 (オプション備品)
	価格表
	ブランドビジュアル 3面



	プラン説明
	常設カウンター
	ブランド定着に最適 継続的な販売接点を創出し、ブランド定着を促進
	内訳 1.出店期間:  1ヶ月間*/ 1Q（3ヶ月）/ 長期 2.展位提案:  百貨店側への商品情報の提出・出店交渉代行 3.展示デザイン:
	※ディスプレイ備品・小物はオプションで追加購入可能  4.諸経費:  POSレジ端末、清掃費、水道光熱費
	ロゴ内照式ライトボックス
	商品パンフレット用スタンド
	品牌logo燈箱
	カウンター装飾
	専門販売スタッフ
	商品ディスプレイ


	プラン説明
	短期イベントブース
	イベントから、 確かな存在感を作る
	4.諸経費:  POSレジ端末、清掃費、水道光熱費



	事例写真
	「市場テストでの確かな実績を基に、トップティア企業へのシームレスな進出を実証」

	統一グループの販売網および主要チャネル
	7-ELEVEN（セブン-イレブン）
	台湾全土に約7,200店舗を展開する、台湾最大の コンビニエンスストアチェーン。圧倒的な市場 シェアと24時間営業による優れた顧客接点を 誇り、FMCG（日用消費財）や定番日用品の市場参入に最適です。
	カルフール（家樂福）

	COSMED（康是美）
	その他主要チャネル


	お問い合わせ
	ご清聴ありがとうございました。
	国境を越え、価値を創る



